Notwendiger Austausch

Nicht nur in gesellschaftlicher und politi-
scher Hinsicht ist Miteinander reden und sich
Uber aktuelle, bisweilen auch kontroverse
Themen auszutauschen, von enormer Be-
deutung. Auch im Wirtschaftsleben sind In-
formation und Kommunikation untereinander
— trotz aller Konkurrenz — unerlésslich. Dies
beherzigt SWEETS GLOBAL NETWORK e. V.
seit seiner Griindung als Verband der StiBwa-
rengroBhéandler vor mehr als 100 Jahren in
immer wieder unterschiedlicher Weise. Sicht-
bar und spiirbar wurde diese Notwendigkeit
in den vergangenen Monaten, nachdem die
Kontakteinschrénkungen der Pandemie-Zeit
wieder weggefallen sind.

Auf Messen, Reisen und Veranstaltungen
wurde mir dies immer wieder berichtet, wie
wertvoll und motivierend der Meinungs-
austausch mit Geschaftspartnern, mit Bran-
chenkollegen und auch mit den Kunden ist.
Und dies gilt im Ubrigen (iber die Grenzen
hinweg, wie die duBerst schwierige Krisen-
Situation der ISM und ProSweets Cologne
2022 im Februar gezeigt hat. Die nachfolgen-
den internationalen Messen im Friihsommer
waren hingegen wieder gut besucht. Es wird
immer deutlicher, dass zahlreiche Probleme
und Herausforderungen keineswegs hausge-
macht sind, sondern firmenibergreifend die
gesamte Branche und die Gesellschaft be-
treffen. Umso bedauerlicher ist es, dass sich
die Politik derzeit dem Diskurs fast vollstan-
dig verweigert.

Wie gewohnt finden Sie im SG-Directory
DER SUSSWARENMARKT 2023 aktuelle
Daten und Fakten zum SiBwarenmarkt in
Deutschland, dazu ein umfangreiches Ad-
ressenverzeichnis von Firmen der gesamten
Wertschépfungskette. Insgesamt bietet das
Verzeichnis rund 700 Adressen von Herstel-
lern, Importeuren, Distributeuren und weite-
ren StBwarenanbietern in Deutschland, Os-
terreich und der Schweiz. Hinzu kommt eine
Fille von Firmen aus dem Zulieferbereich,
von Rohstoff-Lieferanten und Ingredienzien
tber Maschinenbauer und Verpackungsher-
steller bis hin zu Logistik und Transport.

Hans Strohmaier

Editorial SG

Necessary Exchange

It is not only in the social and political
context that speaking with each other and
exchanging views on the latest, and at times,
highly controversial topics is of enormous
importance. Information and communication
are also indispensable in business life, des-
pite whatever competition there might be.
SWEETS GLOBAL NETWORK e. V. has taken
this understanding to heart in a variety of
ways since it was founded as a confectionery
wholesaler trade association more than 100
years ago. This necessity became obvious
and notable again once the contact restric-
tions of the pandemic were lifted.

At trade fairs, during travel and at various
events | have repeatedly been told how va-
luable the exchange of views is with business
partners, colleagues from the industry, and
customers. And this also applies beyond bor-
ders, as illustrated by the extremely difficult
crisis situation the ISM and ProSweets Colo-
gne 2022 events experienced in February. In
contrast, the international trade fairs that fol-
lowed in the early summer were well attended
once again. It is becoming increasingly clearer
that numerous problems and challenges are
in no way “homemade” by individual com-
panies, but are instead affecting companies
throughout the entire industry and society at
large. This makes the political world’s almost
complete silence on the matter at the mo-
ment all the more regrettable.

As accustomed, in the SG Directory DER
SUSSWARENMARKT 2023 you will find cur
rent data and facts on the confectionery
market in Germany, along with an extensive
address directory of companies throughout
the entire added value chain. All in all, the di-
rectory provides some 700 addresses of ma-
nufacturers, importers, distributors and other
confectionery providers in Germany, Austria
and Switzerland. It also features a wide range
of companies from the supply side, covering
everything from suppliers of raw materials
and ingredients to machinery and packaging
manufacturers, along with logistics and trans-
port providers.

Hans Strohmaier
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SG SWEETS GLOBAL NETWORK e. V.

Personliche Kontakte
sind unerlasslich

Auch unter erschwerten Bedingungen
konnte SWEETS GLOBAL NETWORK e. V. in
den zuriickliegenden Monaten seine Vision
erfillen, namlich Information und Kommunika-
tion fiir die StiBe Branche in Europa aufrecht-
zuerhalten. Heute zahlt der Verband mehr als
300 ordentliche Mitgliedsunternehmen aus
zehn Léndern sowie eine groBe Zahl an For-
dermitgliedern aus dem gesamten Spektrum
der Wertschopfungskette. Der Fokus der Ver-
bandsarbeit liegt auf dem deutschsprachigen
Raum, aber auch auBerhalb davon steigt
das Interesse insbesondere in den Nachbar-
landern wie den Benelux-Staaten, aber auch
in Italien und Spanien.

Bei den Veranstaltungen, die einen wesent-
lichen Teil der Verbandsarbeit ausmachen, ist
2021 der Restart des Internationalen StBwa-
ren-Kongresses in Berlin durchaus geglickt.
Die Anwesenden waren unisono Uberzeugt,
wie enorm wichtig Gespréache und Begegnun-
gen sind. Auch das neue Format der SG-Friih-
jahrsgala in Hamburg erhielt hervorragende
Noten von den rund 300 Gasten. Hohepunkt
war dabei die Verleihung der 99. Goldenen
Uhr des SG an den &sterreichischen Chocola-
tier Josef Zotter. Unter guten Vorzeichen stand
auch der Internationale SiBwaren-Kongress
2022, in dessen Rahmen weiterhin der Bran-
chenpreis SUSSER STERN verliehen wird. Da-
bei werden die besten SiBwarenabteilungen
und Fachgeschéfte in Deutschland, Osterreich
und der Schweiz gesucht.

Die regelméafBigen Treffen der neu geschaf-
fenen Gruppe der SG Young Entrepreneurs
sowie die traditionelle Studienreise mit den
SG-Classics — diesmal nach Brissel — wurden
2022 ebenfalls wieder erfolgreich aufgenom-
men. Zudem erfuhren die vielen Angebote
des Club der Confiserien (CdC) in Form von
Seminaren, Workshops und dem ISM Fach-
handels-Forum sowie die Sommertour eine
hervorragende Resonanz. Hier wird neben
dem Tag der Schokolade im Oktober auch die
geplante Reise zu Kakaobauern in Kolumbien
im Februar 2023 ein Highlight darstellen.
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Personal Contacts
are Indispensable

Despite the difficult conditions, over the
past several months the SWEETS GLOBAL
NETWORK e. V. has been able to fulfil its
vision of maintaining information and com-
munication for the sweets industry in Europe.
Today, the association has in excess of 300
full member companies from ten countries,
along with a large number of supporting
members from the entire range of the value-
added chain. The focus of the association’s
work takes place in German-language territo-
ries, but interest beyond these borders is also
increasing, especially among neighbouring
countries like the Benelux nations, as well as
in Italy and Spain.

Among the events the 2021 restart of the
International Sweets Business Forum in Berlin
was successful and those who did attend were
unanimous in their conviction regarding just
how important personal meetings actually
are. The new format for the SG Spring Ce-
lebration in Hamburg received outstanding
marks from the approximately 300 guests.
The highpoint of the event was the awarding
of the 99th SG Golden Watch to the Austrian
chocolatier Josef Zotter. The stars also alig-
ned for the 2022 International Sweets Busi-
ness Forum, where the winners of the SUSSER
STERN award were once again honoured for
running the best confectionery departments
and specialty shops.

The regular meetings of the newly created
SG Young Entrepreneurs group and the tra-
ditional study trips with the SG Classics, this
time to Brussels, were also successfully inclu-
ded again in the 2022 programme. Additio-
nally, the many features offered by the Club
der Confiserien (CdC) in the form of seminars,
workshops and the ISM specialty trade sec-
tor forum as well as the summer tour of Bel-
colade in Belgium were received with great
appreciation by the participants. The Cho-
colate Day in October and the planned trip
to cocoa farmers in Columbia in February of
2023 are also certain to be special highlights
for the CdC members.
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SG SWEETS GLOBAL NETWORK e. V.

Der Kontakt und die Kommunikation laufen
Uber die Publikationen des Verbands mit dem
SG-Magazin mit Fokus auf Marketing und Ver-
trieb der Fertigprodukte und der Zeitschrift
sweets processing fur den gesamten Zuliefer-
bereich. Das SG-Directory, das erstmals 1974
als SG-Fachkalender erschienen ist, ergénzt
dies als zuverldssige Datenbank fur die SuB-
warenindustrie und die Zulieferbranche.

Neben Trends, Firmenportrats, Produktvor-
stellungen und Messen stehen beim SG-Ma-
gazin die Themen Marketing, Vertrieb und
Verpackung sowie der Handel im Fokus der
Berichterstattung, wéhrend sweets processing
die Bereiche Ingredients, Produktions- und
Verpackungstechnologie sowie [T/Logistik ab-
deckt. Darlber hinaus bringt die Confiserie-
Welt im Rahmen des CdC Interessantes aus
dem StBwaren- und Schokoladen-Fachhandel.

Weiterhin hat SWEETS GLOBAL NETWORK
eine wichtige Position im Arbeitskreis Inter-
nationale StBwarenmesse (AISM) und im Ar-
beitskreis ProSweets Cologne inne. Durch die
Tatigkeit im AISM ist der Verband fest in das
Geschehen rund um die weltweit gréfte SuB-
warenmesse in Kéln und deren ,stiBen” Satel-
litenmessen im Ausland eingebunden. Auch
die parallel zur ISM stattfindende ProSweets
Cologne begleitet der Verband als Mitglied
des Arbeitskreises sehr aktiv.

Contact and communication are conduc-
ted through the association’s publications
with SG Magazine, focussing on marketing
and distribution of the finished products, and
the sweets processing magazine for the enti-
re supplier sector. The SG-Directory supple-
ments this effort as a reliable database for the
confectionery and supplier industries.

Along with trends, company portraits, pro-
duct presentations and trade fairs, the SG
Magazine’s reporting focuses on the themes
of marketing, sales, packaging and trade,
while “sweets processing” covers the topics
of ingredients, production and packaging
technology and [T/logistics. Beyond this,
“Confiserie Welt” (‘Confectionery World')
from the CdC publishes interesting news from
the specialist chocolate industry.

And the SWEETS GLOBAL NETWORK con-
tinues to hold an important position in the In-
ternational Confectionery Fair Working Group
(AISM) and in the ProSweets Cologne working
group. The association’s activity in the AISM
puts it at the centre of everything related to
the world’s largest confectionery trade fair in
Cologne and the ISM’s “sweet” satellite trade
fairs abroad. And as a member of the working
group, the association also accompanies the
ProSweets Cologne event which runs simulta-
neously with the ISM.

SWEETS GLOBAL NETWORK e. V.

Aufsichtsrat ¢ Supervisory Board
Dr. Uwe Lebens, Genuport Trade (Vorsitzender)
Claus Cersovsky, Ribezahl Schokoladen
Andreas Nickenig
Ulrich Zuenelli, Loacker

Vorstand ¢ Board of Directors
Hans Strohmaier (Vorsitzender)
Dr. Gotthard Kirchner, Froneri Ice Cream Deutschland (stellvertretender Vorsitzender)
Hans-Jurgen Riegel, Mitgesellschafter Haribo (stellvertretender Vorsitzender)
Dr. Alwin Scholze, Dr. Scholze Confiserie (stellvertretender Vorsitzender)

Thomas Luger, Confiserie Burg Lauenstein
Jorg Steffens, Steffens & Bége Handels KG
Richard Miiller, Wawi (Gast als Sprecher der Young Entrepreneurs)

Ehrenvorsitzender ¢ Honorary Chairmen
Dr. Udo Gyllensvard, Lekkerland
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Wann immer, wo immer Sie LINDOR geniellen — es ist
ein magischer Moment. Wenn die feine Chocoladenhiille
bricht, verfiihrt die unendlich zartschmelzende Fiillung
Ihre Sinne und tragt Sie sanft davon — ein Moment puren
Chocoladengliicks. LINDOR. Mein kleiner Gliicksmoment —
kreiert von den Lindt Maitres Chocolatiers. Liebe und
Leidenschaft fiir Chocolade seit 1845.



Wiirdigung von Personlichkeiten
der SiiBen Branche

Eine groBe Tradition hat die Verleihung
der ,Goldenen Uhr des SG”. Sie ist die
renommierteste Auszeichnung fir die SuB-
warenwirtschaft in den deutschsprachigen
Léndern. Der Branchenpreis wird von SWEETS
GLOBAL NETWORK im Rahmen des SG-
Neujahrsempfangs jeweils an zwei Preistrager
vergeben. Mit der Auszeichnung wirdigt
der internationale SiBwarenhandelsverband
Menschen, die sich besonders um die SuB-
warenwirtschaft im In- und Ausland verdient
gemacht haben. Zu den Preistrédgern zéhlen
Manager und Unternehmer aus Industrie
und Handel, insbesondere aus dem SufB-
waren-GroBhandel, sowie aus dem Import-
sektor, aber auch Politiker und Prominente,
die der StiBen Branche verbunden sind.

SG Goldene Uhr des SG - SG Golden Watch

Award honours confectionery
sector achievements

The SG Golden Watch is the most pres-
tigious award presented in the German as
well in the Austrian and Swiss confectionery
businesses. The valuable watch is handed
over to award winners at a special ceremony
held during the elegant SG New Year Recep-
tion in Munich. Each year two candidates are
honoured. The prize recognises outstanding
contributions made towards developing
and promoting the confectionery business, at
home and abroad. The list of winners since
1972 features executives, entrepreneurs from
industry and trade, especially wholesalers,
as well as importers. Additionally, on rare oc-
casions, politicians and prominent persona-
lities, joined with the confectionery business,
have also received the SG Golden Watch.

Bisherige Preistrager ¢ Previous winners

1972 Alfred Klotzblicher, Friedrich Linne,
Heinz Mielert

1973 Karl-Heinz Elbracht, Rudi Wiemann

1974 Dr. Eduard Kern, Kurt Altstadt

1975 Josef Ertl (Bundesminister)

1976 Heinz Thormann, Heiner Ernst

1977 Gotthard Borisch, Gottfried Schwank

1978 Helmut Balluff, Alfons A. Jakob

1979 Dr. Hans Riegel

1980 H. J. KluBmann, Werner Veil

1981 Magda Render, Hans Riegelein

1982 Jorg Schindler, Theo Werdin

1983 Hartmuth Ekléh, Otto Pahnke

1984 Gustav Hamester, Lothar Kempermann

1985 D. Ebert, T. Schmidt, W.

1986 Reinhold Martin, Guntram Peiser

1987 Dr. Hans Imhoff, Hermann Bahlsen

1988 Ignaz Kiechle (Bundesminister)

1989 Petra Schiirmann, Dr. Hermann Buhlbecker

1990 Norbert Burger, Dr. Bernd Monheim

1991 Horst Giesen, Richard Lindermaier,
Heinz Sprenger

1992 Leiman-Schlissel, Hans-Gerd Flichtenkort

1993 Klaus Oberwelland, Hermann Ottmdller

1994 Bernd Koslicki, Rudolf Hoinkis

1995 Barbel Viader, Bernd Michael Kloster
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1996 Antje Stickel, Wilhelm Niedergtker
1997 Stefan Pfander, Horst Schluckwerder
1998 H. Maucher, Dr. Udo Gyllensvard, G. Stoll
1999 Dr. Andreas Most, Hasso G. Nauck

2000 Heinz Gries, Florian Klasen

2001 Karl-Heinz Funke (Bundesminister)

2002 Herbert Mederer, Walter Hitschler

2003 Klaus J. Jacobs, Willibert Kriiger

2004 August-Wilhelm Kamerichs, Ernst Tanner
2005 Dr. Hartmut Quendt, Felix Richterich
2006 Thomas Gottschalk

2007 Dr. Werner Wolf, Familien Loacker und Zuenelli
2008 Otto Lithardt, Hans Strohmaier

2009 Walter Gaubatz, Dr. Dietmar Kendziur
2010 Doreen Lofthouse, Helmut Meyer

2011 Adolf Schltinder, Familie Cersovsky
2012 Carl-Jirgen Brandt, Wolfgang Geile
2013 Harm Humburg, Familie Trockels

2014 Dr. Carl Manner, Reinhard Dittmar

2015 Alfred T. Ritter, Bertrand Jacoberger
2016 Werner M. Bahlsen, Holger Strait

2017 Dr. Horst Hoeck, Tobias Bachmidiller, Bastian Fassin
2018 Dr. Uwe Lebens, Andreas Land

2019 Dr. Walter Miiller, Patrick Poirrier

2020 Gerald Bése

2022 Josef Zotter

RE,
Riibezahl

Schokoladen

.

RIEGELEIN

CONFISERIE

Confect
Spezialititen




SG SUSSER STERN

SUSSER STERN wiirdigt
SiiBwarenpréasentation

Bereits zum zwdlften Mal hat SWEETS
GLOBAL NETWORK 2022 den Branchen-
preis SUSSER STERN verliehen. Mit der
Auszeichnung in Gold und Silber werden
herausragende  Leistungen im  Verkauf
und in der Prasentation von SuBwaren
pramiert. Ausgezeichnet werden die
Unternehmen aus dem Handel in sieben
Kategorien: SlBwarenfachgeschéfte, SuB-
warenfachhandel, Supermarkte (Regiemarkte)
und Supermarkte (selbststandige Kaufleute)
- jeweils bis 2.500 Quadratmeter und Uber
2.500 Quadratmeter — sowie auch Online-
Shops (StiBwaren). Seit dem Jahr 2010 sind
die Marktleiter bzw. Geschaftsfihrer und
Inhaber im Bereich des Lebensmitteleinzel-
handels, der Kaufhduser sowie des Fach-
handels aufgerufen, sich an dem Wettbewerb
zu beteiligen. Bewerben kénnen sich Handler
in Deutschland, Osterreich und der Schweiz.

Die Gewinner werden zum Internationalen
StBwaren-Kongress in Berlin eingeladen,
auf dem auch die Preisverleihung stattfindet.
Dort kénnen sie den Fachvortrégen folgen
und zudem wertvolle Kontakte zu Verantwort-
lichen in der StiBen Branche knipfen.

Auswahlkriterien fir die Jury sind insbe-
sondere die Gestaltung des Sortiments, die
Regalprésentation, die  Beriicksichtigung
aktueller Trends am POS sowie saisonaler
Aktionen, Kreativitat und Warenverfliigbarkeit.
Wichtig sind zudem die Beratungskompe-
tenz der Mitarbeiter, der Gesamteindruck
der Verkaufsflache sowie der Umsatz und
die wirtschaftliche Entwicklung.

Die Jury mit Experten aus Industrie und
Handel setzte sich 2022 wie folgt zusammen:
Glnter Bauer (finishing dutch retail design),
Ute Dondorf (Lindt & Spriingl), Robert
Druschke (Storck), Markus Geiger (Kaufland),
Martin Gimmer (Galeria Karstadt Kaufhof),
Detlef Jutten (Ferrero), Dr. Gordon Kaup
(Haribo), Hans-Jirgen Steffen (Edeka Hes-
senring), Patrick G. Weber (arko | Eilles |
Hussel), Karl Westing (Intersnack), Ulrike
Zanker (Rewe Group).
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SUSSER STERN honours
confectionery presentation

The 2022 SWEETS GLOBAL NETWORK's
SUSSER STERN awards represent the
twelfth time this award ceremony has been
held, honouring outstanding achievements
in the sale and presentation of confectione-
ry with Gold and Silver awards to specialist
and retail confectionery stores in five
categories: confectionery specialist stores,
confectionery  divisions,  supermarkets
(director market) and supermarkets (inde-
pendent merchants) — each up to 2,500 m?
and confectionery divisions in supermarkets
over 2,500 m? — and also Online-Shops
(confectionery). Since 2010, store managers,
managing directors or store owners from
the food products retail sector, department
stores and specialist stores from Germany,
Austria and Switzerland have been invited
to participate in the competition.

The winners receive an invitation to the
International SweetsBusinessForuminBerlinwhere
the award ceremony is held. Here they can
view the specialist presentations and lectures
held at the forum and also network with the
decision-makers in the confectionery industry.

The criteria for the jury’s decisions focus
in particular on the design of the product
range and the shelf presentation, the consi-
deration of current POS trends and seasonal
actions, creativity and product availability.
Other important factors include the consulting
expertise and competence of the employees,
the overall impression of the sales space,
sales and the economic development of
the selling point.

The 2022 jury was comprised of the fol-
lowing experts from the confectionery
industry and retail: Gunter Bauer (finishing
dutch retail design), Ute Dondorf (Lindt &
Spriingli), Robert Druschke (Storck), Markus
Geiger (Kaufland), Martin Gimmer (Galeria
Karstadt Kaufhof), Detlef Jitten (Ferrero),
Dr. Gordon Kaup (Haribo), Hans-Jiirgen
Steffen (Edeka Hessenring), Patrick G. Weber
(arko | Eilles | Hussel), Karl Westing (Inter-
snack), Ulrike Zanker (Rewe Group).

TROLLI*FRUCHTGUMMI * TROLLI* FRUCHTGUMMI * TROLLI * FRUCHTGUMMI * TROLLI * FRUCHTGUMMI * TROLLI

SiiB-sauer-veganer=-Grill-
Grusel-Gaming-Fan,
anyone?

Sei was du willst. Unsere Fruchtgummis sind es auch:

Vom Ernahrungsguru uiber Spezialitatenfans bis zum

AlltagsgenieBer - wir sind fur alle da, die auch bei den
kleinsten Sweets den richtig groBen Spal lieben.

Let the fun win.




SG ISM

Bewa&hrungsprobe fiir
die Weltleitmesse

Seit der Premiere im Jahr 1971 hat die
Internationale StiBwarenmesse in Kéln — mit
wenigen Rickschritten — eine kontinuierliche
Aufwértsentwicklung  verzeichnet und im
Jubildumsjahr 2020 eine rekordverdéchtige
Messe mit 1.774 Ausstellern aus 76 Landern
und rund 37.000 Besuchern aus 146 Landern
erlebt. Danach storte die Corona-Pandemie
das Messegeschehen weltweit, wobei auch
die Weltleitmesse fir StfBwaren und Snacks
nicht verschont blieb. Nach dem Ausfall
2021 gluckte ein Jahr darauf der Restart nur
teilweise. So féllten die Organisatoren, die
Koelnmesse GmbH und der Arbeitskreis ISM,
den Entschluss, die ISM 2023 einmalig auf
den Termin vom 23. bis 25. April zu verlegen.

Die Resonanz auf die Entscheidung ist
weitgehend positiv; so verbuchte die Fach-
messe nach Bekanntgabe des neuen Termins
Anmeldungen aus 56 Léndern sowie einen
Flachenzuwachs im Vergleich zu 2022. Zu-
dem haben Uber 30 Gemeinschaftsstande
ihre Teilnahme bestatigt, darunter Beteiligun-
gen aus Belgien, Frankreich, GroBbritannien,
Hong Kong, ltalien, Niederlande, Osterreich,
Polen, Schweden, Schweiz, Spanien, Tirkei,
Ukraine, USA. Auch Gruppen aus China, Lett-
land, Litauen und Taiwan, die 2022 nicht da-
bei waren, sind wieder mit an Bord.

Inhaltlich werden weiterhin die Themen
Nachhaltigkeit, gesundes und genussvolles
Snacken sowie Qualitat bei StBwaren und
Snacks im Vordergrund stehen. Hierauf wird
auch das geplante Eventprogramm der ISM
mit der Expert Stage und Trendvortragen ein-
zahlen. Fachbesucher, die sich fir Frucht- und
Gemisesnacks, Functional Riegel, Produkte
ohne Zusatzstoffe und Raw Products sowie
neue Produktideen interessieren, finden eine
groBe Vielfalt in der Trend Snacks Area sowie
der Start-up Area in der Halle 5.2. Hier wird
die Area ,Finest Creations — hand-crafted”
auch 2023 wiederum eine Fille von Anbie-
tern mit Ausrichtung auf das kleinvolumige
Geschéft von StBwaren und Snacks bieten.

www.ism-cologne.de
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A Test for the World's Leading
Confectionery Trade Fair

Since its premiere in 1971, with only a few
setbacks, the ISM international confectionery
trade fair in Cologne has demonstrated con-
tinuous positive development, culminating
in its anniversary year of 2020 with a record-
setting trade fair hosting 1,774 exhibitors
from 76 countries and some 37,000 visitors
from 146 countries. Following this peak, the
Corona pandemic abruptly affected the trade
fair situation throughout the world. After
the event’s cancellation in 2021, its restart
in 2022 was only partially successful. In light
of this, the event’s organisers, Koelnmesse
GmbH and the ISM working group, decided
to move the ISM 2023 event for once to the
late spring, hosting it from April 23 to 25,

The response to this decision has been lar-
gely positive. Following the announcement
of the new dates, the trade fair has received
registrations from 56 countries and every
continent. Over 30 jointly hosted exhibition
stands have confirmed their participation,
coming from countries including Belgium,
France, Great Britain, Hong Kong, ltaly, the
Netherlands, Austria, Poland, Sweden, Swit-
zerland, Spain, Turkey, Ukraine and the USA.
Groups from China, Latvia, Lithuania and Tai-
wan that stayed away in 2022 are set to return.

The 2023 event will continue to focus
front-&-centre on the topics of sustainability,
healthy and enjoyable snacking, and confec-
tionery and snack quality, with the ISM's plan-
ned event programme featuring the Expert
Stage and trend presentations. Industry visi-
tors interested in fruit and vegetable snacks,
functional bars, products free from additi-
ves, raw products with natural ingredients
and new product ideas will find a great deal
of variety in the Trend Snacks area and the
Start-Up area in Hall 5.2. This is also where
the 2023 "Finest Creations — Hand-Crafted”
area, following its successful premiere in
2022, will once again host a bounty of provi-
ders focused on small-volume confectionery
and snacks business.

www.ism-cologne.com

Iss doch mal ne
gute Sache.

Wir setzen uns seit 30 Jahren fir
nachhaltigen Kakaoanbau ein.

=) 100%

." ZERTIFIZIERT
= NACHHALTIGER

KAKAOBEZUG

MARZIPAN

QUADRATISCH. PRAKTISCH. GUT.

#entdeckedasgut




§G ProSweets Cologne

Zuliefermesse mit
besonderem Datum

Die ProSweets Cologne 2023 in Kdln
wird auf jeden Fall auBergewdhnlich sein.
Durch die Parallelitdt mit der ISM ergibt sich
der spatere Termin im April, der unmittelbar
vor der interpack in Disseldorf liegt. Nach
sechs Jahren Pause hat diese Messe bei den
Maschinenbauern und Verpackungsmaschi-
nenherstellern absolut Vorrang, sodass die
Messe-Verantwortlichen fir die ProSweets im
nachsten Jahr eine einmalige Hallenordnung
vorgesehen haben. Der Fokus liegt eindeutig
auf den Bereichen Rohstoffe und Ingredien-
zien sowie Verpackungsmaterialien; die Mes-
sestande der Anbieter aus dem Zulieferspek-
trum werden dabei in die ISM mit integriert.

So findet eine noch engere Verzahnung
mit ISM durch Etablierung der neuen Event
Zone Ingredients mit Vortragsbiihne in Halle
5.2 statt. Demnach wird der Bereich zukinf-
tig mehr als Inspirationsquelle fiir neue Kon-
zepte und Produktideen gestaltet. Dies wird
sowohl Rohstoffe, Zutaten als auch Halbfer-
tigprodukte umfassen. Hier werden auch
die aktuellen wichtigen Trends in punkto Er-
ndhrung, StiBwaren und Snacks in wichtigen
Teilen der Wertschépfungskette dargestellt
— abgestimmt auch mit den weiteren Sonder-
bereichen der ISM wie die Area Newcomer
oder die Area New Snacks.

Auch nachhaltige Verpackungslésungen
dirften eine gewisse Rolle spielen. Themen
wie das Vermeiden und Reduzieren von Le-
bensmittelverlusten in der Produktion, Roh-
stoffknappheit und Beschaffung sowie die
Reduzierung von Verpackungsmaterialien
werden von hoher Relevanz auf der Kdlner
Zuliefermesse 2023 sein.

www.prosweets.de

Supplier Trade Fair
with a Special Date

The 2023 ProSweets trade fair in Colo-
gne is certain to be unusual, since it is set
to run simultaneously with the ISM at a later
date than originally scheduled in April, di-
rectly prior to the interpack fair in Dusseldorf.
Following a six-year break, this fair is the top
priority among machinery and packaging ma-
chinery manufacturers. As such, the event's
decision-makers in Cologne have planned a
unique hall arrangement for ProSweets next
year in which the focus will clearly be on the
segments of raw materials, ingredients and
packaging materials. The exhibition stands
from providers coming from the supplier
spectrum will be integrated into the ISM.

This will create an even closer interweaving
with the ISM via the establishment of the new
zone's Ingredients event with a presentation
stage in Hall 5.2. Accordingly, this area will
serve in the future more as a source of ins-
piration for new concepts and product ideas
encompassing raw materials, ingredients and
also semi-finished products. The latest impor-
tant trends related to nutrition, confectionery
and snacks in important parts of the value-
added chain will also be presented here in
coordination with the other special areas at
the ISM, such as the Newcomer area or the
New Snacks area.

Sustainable packaging solutions also seem
likely to play a certain role. Sustainability ap-
proaches in production are particularly gai-
ning in importance. As a result, topics such as
avoiding and reducing food product losses in
production, raw materials scarcity, acquisition
and the reduction of packaging materials will
all be of great relevance at the trade fair.

www.prosweets.com

Termine ISM und ProSweets Cologne
Scheduled dates ISM and ProSweets Cologne

ISM 2023
ProSweets Cologne 2023
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23. - 25. April 2023
23. - 25. April 2023
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Fruchtgummi
Neuheiten
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Erndhrungsindustrie vor
groBen Herausforderungen

Die Erndhrungsindustrie in Deutschland hat
sich im Krisenjahr 2021 und auch in der ersten
Jahreshélfte 2022 als stabilisierender Faktor be-
wahrt. Doch die politischen und wirtschaftlichen
Entwicklungen in Folge der Corona-Pandemie
und des Ukraine-Kriegs machen der gesamten
Branche schwer zu schaffen. Im Jahr 2021 ist
die Zahl der Betriebe von 6.163 im Jahr 2020
nur leicht auf 6.152 zurlickgegangen, wéhrend
die Zahl der Beschéftigten 614.036 zum Jahres-
ende 2020 um 4 Prozent auf 638.831 Personen
zwolf Monate spater stieg.

Insgesamt lag die nominale Umsatzentwick-
lung der deutschen Lebensmittelhersteller
2021 laut BVE mit 186,3 Mrd. Euro leicht Gber
dem Niveau von 2020. Der Auslandsanteil
erhdhte sich dabei von 33,2 Prozent auf 35,2
Prozent zum Ende 2021. Dies geht aus dem
Jahresbericht der Bundesvereinigung der
Deutschen Erndhrungsindustrie (BVE) hervor.

Im Verlauf des Jahres 2022 haben allerdings
die katastrophalen Entwicklungen in der Welt-
politik und dem Welthandel die Unternehmen
auBerst hart getroffen. Die BVE warnt, dass
viele Existenzen in der nach wie mittelstandisch
gepragten Food-Branche geféhrdet sind. Der
Branchenverband forderte dahingehend von
der Politik die Erweiterung und Verldngerung
der Unternehmensbeihilfen und weitere Kos-
tendampfungsmaBnahmen. ,Aufgrund der
explodierenden Energiekosten stehen viele
deutsche Nahrungsmittelerzeuger mit dem RU-
cken zu Wand. Sie sind auf umfangreiche Ent-
lastungen angewiesen, um Uberhaupt weiter
produzieren zu kénnen”, betonte Peter Feller,
stellvertretender ~ BVE-Hauptgeschéftsfiihrer,
in einem dramatischen Appell an die Bundes-
regierung. Entsprechendes gelte auch fir die
Verléngerung des Spitzenausgleichs fir ener-
gieintensive Unternehmen sowie das Ausset-
zen der Erhohung des CO,-Preises im Rahmen
des Brennstoffemissionshandels in 2023. Diese
MaBnahmen seien unerlasslich, um die deut-
sche Erndhrungsindustrie bei den Energieko-
sten zu entlasten.

Quelle: BVE
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§ G Ernéhrungsindustrie — Food industry

The Nutrition Industry
Faces Great Challenges

While Germany'’s nutrition industry de-
monstrated its status as a stabilising factor in
the crisis year of 2021 and during the first half
of 2022, the political and economic develop-
ments following in the wake of the Corona
pandemic and the war in Ukraine are putting a
heavy burden on the entire industry now. The
number of related operations only fell slightly
in 2021 from 6,163 in 2020 to 6,152, while the
614,036 employees in the industry at the end
of 2020 had grown by 4 percent up to 638,831
twelve months later.

All in all, according to the Federation of
German Food and Drink Industries (BVE), the
nominal revenue development of German
food product manufacturers in 2021 of 186.3
billion Euros was slightly higher than the level
of 2020. The foreign business share increased
in this regard from 33.2 percent up to 35.2
percent by the end of 2021, according to the
BVE's annual report.

However, the catastrophic global political
and economic developments of 2022 have
hit companies particularly hard. The BVE is
warning that the continued existence of many
companies in the food product industry, which
is characterised largely by mid-sized compa-
nies, is under threat. The trade association is
therefore demanding that government po-
licymakers expand and extend subsidies to
businesses and undertake further measures
to reduce costs. In a dramatic appeal to the
German government, the BVE Deputy Chief
Executive Officer Peter Feller emphasised,
“Many German food product producers have
their backs against the wall now as a result of
the exploding energy costs. They depend on
extensive relief in order to be able to conti-
nue production at all.” The same goes corres-
pondingly for the tax cap for companies using
high quantities of energy and for the waiver
for increasing the CO, price within the con-
text of the fuel emissions trade in 2023. These
measures are crucial for providing energy cost
relief to the German nutrition industry.

Source: BVE

A
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Sweden




§G Erndhrungsindustrie — Food industry

Kennzahlen der Erndhrungsindustrie 2021 e %o 5 *

.
el .
Umsatz nominal 186,3 Mrd. € (+ 0,5% 185,3 Mrd. € (+0,0%) EI"Z|€|en S|e auBer—

davon Inland 120,5Mrd. € (- 2,7% 123,9 Mrd. € (+0,7 %)

( )
(= ) - . .

d Ausland” 65,8 Mrd. € (+ 7,0%) 61,5Mrd. € (-1,3%)

et 70% r gewohnliche Farbtone
(= )

° EU 48,4 Mrd. € (+11,5% 43,4 Mrd. € (-1,1%)

39% 18,1 Mrd. € (-1,6%) m|t EXBERRY® Organics

Reale Umsatzentwicklung -17% -0,8%

® nicht EU 17,4 Mrd. €

Diese Farbenden Lebensmittel bieten Ihnen die
Auslandsanteil am Umsatz 353% 33,2% Méglichkeit optisch ansprechende Bio-Produkte
mit Clean-Label herzustellen

Betriebe 6.152 (=0,2%) 6.163 (+0,7 %)
Beschaftigte 638.831 (+4,0%) 614.063 (- 0,8 %)

Verbraucherpreise gesamt +3,1% +0,5%
davon Nahrungsmittel und alkoholfreie Getrénke  +3,1% +2,3%

Verkaufspreise der Ernadhrungsindustrie
Inland , +1,2%
Export , +0,1%

" vorldufige Schatzung

Anteile der Branchen am Gesamtumsatz der Erndhrungsindustrie 2021

1. Fleisch und
Fleischprodukte

22,1

2. Milch und 3. Backwaren
Milchprodukte
(ohne Speiseeis)
e 186,3
MRD. EURO

¢~ Fertiggerichte, sonstige Nahrungsmittel 6,4

Verarbeitetes Obst und Gemiise 6,1

4. SiiBwaren, . Alkoholische Getranke 58
Dauerbackwaren, Erfrischungsgetranke und Mineralwasser 4,5
Speiseeis Ole und Fette 39
7,9 Miihlen und Starke 3,5

Kaffee und Tee 23

5. Tlernahrung Wiirzen und SoRRen 23

Zucker 13

Fisch und Fischprodukte 13

Teigwaren

Angaben in Prozent EXV E R RY®
Quelle: Statistisches Bundesamt, BVE, ANG EXBERRY.COM GROWING COLORS ]




Hersteller sind von Kosten-
explosion stark betroffen

Die Marktentwicklung im Jahr 2021 stand
fur die deutsche SiiBwarenindustrie noch un-
ter einigermaBen guten Vorzeichen. Doch
die Lage hat sich im Laufe des Jahres 2022
extrem verandert. ,Die Situation in den Be-
trieben ist dramatisch und Fairness in der
gesamten Lieferkette dringend erforderlich”,
appellierte der Bundesverband der Deut-
schen StBwarenindustrie e.V. (BDSI) an Poli-
tik und Geschéftspartner. Energie, Agrarroh-
stoffe, Verpackungen und Transport/Logistik
haben sich massiv verteuert, heil3t es weiter.
So hatten sich die Bérsenpreise fiir Strom und
Gas im August 2022 im Vergleich zum Vorjah-
resmonat verzehnfacht und die Beschaffungs-
preise fiir viele Rohstoffe mehr als verdoppelt.

Die Belastungen treffen die lberwiegend
mittelstdndischen Hersteller der StBwaren-
branche immer haufiger in existenzbedrohen-
dem MaBe. ,Den Unternehmen werden durch
die Kostenexplosion die Liquiditat und der Er-
trag entzogen, die fir Arbeitsplatzsicherung
und notwendige Investitionen unverzichtbar
sind. Daher muss die Politik alle MaBBnahmen
ergreifen, um die Markte fir Energie- und Ag-
rarrohstoffe zu entlasten”, so der BDSI.

Vor diesen Tatsachen treten die positiven
Marktzahlen des Jahres 2021 und des ersten
Halbjahres 2022 beim Export in den Hinter-
grund. Die Produktion hatte sich 2021 um 2,5
Prozent auf 3,9 Mio. Tonnen im Wert von 13,1
Mrd. Euro (+ 2,5 %) erhoht, wobei hier auch
die Ausfuhren einen wesentlichen Beitrag zur
positiven Entwicklung leisteten. In den ersten
sechs Monaten machten sich die Preiserho-
hungen bei den Exporten bemerkbar: Einem
leichten Zuwachs der Menge um 1,8 Prozent
auf 1,12 Mio. Tonnen steht eine Steigerung
des Werts um 8,4 Prozent auf 4,475 Mrd. Euro
gegeniber. Deutlich stiegen die Ausfuhren
von Zuckerwaren, Schokoladewaren, Schoko-
ladenhalberzeugnissen und Feine Backwaren.
Bei den Exporten in Drittlander kam es zu ei-
nem sehr guten Wachstum in den USA und
GroBbritannien.

Quelle: BDSI
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§G SiiBwarenindustrie — Confectionery Industry

Manufacturers Hit Hard
by Cost Explosion

Market development for the German
confectionery industry in 2021 progressed
under relatively good conditions, but the si-
tuation has radically changed over the course
of 2022. "The situation for the operations is
dramatic, and fairness is urgently needed in
the entire supply chain,” asserted the Asso-
ciation of the German Confectionery Industry
(BDSI) in its appeal to the political world and
business partners. The statement goes on to
say that energy, agricultural raw materials, pa-
ckaging, and transport/logistics have become
massively more expensive, with exchange pri-
ces for electricity and gas increasing in August
of 2022 ten times over the same month in the
previous year, while procurement prices for
many raw materials have more than doubled.

The burdens threaten the survival of the
predominantly medium-sized German con-
fectionary manufacturers. The BDSI com-
ments, “The cost explosions are eliminating
the liquidity and earnings that are indispen-
sable for job security and the necessary in-
vestments. So policymakers must implement
every measure they can to provide relief for
energy and agricultural raw materials and ac-
tively reduce costs.”

In light of these facts, the positive market
figures for exports in 2021 and the first half of
2022 revert into the background. Production
increased in 2021 by 2.5 percent up to 3.9
million tonnes at a value of 13.1 billion Euros
(+ 2.5 %), with exports also contributing sig-
nificantly to the positive development here.
Price increases became noticeable in the first
six months of this year, with mild growth in vo-
lume by 1.8 percent up to 1.12 million tonnes
facing a value increase of 8.4 percent up to
4.475 billion Euros. Exports of sweets, choco-
late goods, chocolate half-finished products
and fine baked goods increased significantly.
Value-related export growth occurred within
the EU, particularly in France, Italy and Spain.
There was very good third-country export
growth in the USA and Great Britain.

Source: BDSI

DEAL ADVISORY

Uberzeugen Sie sich von unseren fundierten

Solutions im Bereich M&A Strategy und Transaction

Advisory. Als unabhangiger und innovativer Losungsanbieter
stehen wir Ihnen bei allen Fragestellungen kompetent zur
Seite - egal ob Sell Side, Buy Side, Debt oder Capital Markets
Advisory oder in den Bereichen Transaction, Valuation und
Restructuring.

Was uns auszeichnet:
5 % Langjahriges Mitglied im Sweets Global Network e.V.
ﬁ 7 Fachartikel der SifRwarenbranche in 2021/22

Jahrliche M&A-Marktuntersuchungen und Berichterstattungen
ﬁ in der SURwarenbranche

(gj} 3 dedizierte Branchenspezialisten

ﬁ Namhafte Referenzen im Food- und Beveragesektor

www.wts-advisory.de

wis

Advisory
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Produktion von SiiBwaren gesamt 2021

(Veranderung zum Vorjahr in %)

SiiBwaren gesamt
Schokoladewaren

Kakao- und Schokoladenhalberz.
Kakaohaltige Lebensmittelzuber,
Zuckerwaren

Feine Backwaren

Knabberartikel

Speiseeis

Rohmassen

SiiBwaren gesamt
Schokoladewaren

Kakao- und Schokoladenhalberz.
Kakaohaltige Lebensmittelzuber.
Zuckerwaren

Feine Backwaren

Knabberartikel

Speiseeis

Rohmassen

Menge in 1.000 t

3.926,0
I, 1 175.7
I 5 5.3

M39.3
I 52,7
7514
3654
[ 3837

471

Wert in Euro

13.108,7 Mio.

I 5 224.9 Mio.

M 625.2 Mio.
96,0 Mio.
I 1.602,2 Mio.
2.222,8 Mio.
1.652,9 Mio.
[ 874,9 Mio.
149,8 Mio.

Ohne Kakaohaltige Brotaufstriche.

ml|| BDSI

B+2,5%
H+3,5%
P +11,0%
-6,5% [l
P +8,2%
-2,7% i
-28% i
-4,3% [l

s14.4%

[H+2,5%
[ +6,0%
J+0,2%
-33% 0
B+33%
-1,2%
-3,4%
B+23%
W +35%

Redaktionelle Pressenutzung frei - jede andere kommerzielle Nutzung ist untersagt.
Quelle: BDS| auf der Grundlage der Zahlen des Statistischen Bundesamtes.

Quelle: Bundesverband der Deutschen StBBwarenindustrie e. V.
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SG Produktion Schokolade

gffeuille, masa44 — Shutter

Produktion von Schokolade und Schokoladewaren 2021

(Verdanderung zum Vorjahr in %) ) & ,V N clean label by nature

Menge in 1.000 t

Gesamt 1.179,7 W+3,5%
Gefiillte Tafeln und Riegel  [NNEEEE12 B+3,0%
Ungefilite Tafeln und Riegel 359,9 +7.8%
Pralinen, alkoholhaltig [l 36,0 P+33%
Pralinen, nicht alkoholhaltig 134,6 +6,9%
Andere gefiillte Schokoladenerz. [ 71,6 N+36%
Andere ungefiillte Schokoladenerz. 99,8 -12,6% [N
Kakaohaltige Zuckerwaren [N 78,7 [+0,5%
Weile Schokolade 27,8

Wert in Euro

Das Original

Gesamt 5.884,9 B +6,0% \
Gefiillte Tafeln und Riegel [ 1.081,7 Mio. +6.7%
Ungefiillte Tafeln und Riegel 1.912,0 Mio. E8,5%
Pralinen, alkoholhaltig [ 240,6 Mio. 5%
Pralinen, nicht alkoholhaltig 959,7 Mio. [sE6.8%
Andere gefiillte Schokoladenerz. [N 522,6 Mio. +6,0%

Andere ungefiillte Schokoladenerz. 729,7 Mio. -6,7% 0
Kakaohaltige Zuckerwaren [ 321,6 Mio. f+2,0%
WeiBe Schokolade 117,0 Mio. W iz
I"'ii Redaktionelle Pressenutzung frei - jede andere kommerzielle Nutzung ist untersagt. natu rbe I assen sonne ngetroc knet
|b" BDSI Quelle: BDS| auf der Grundlage der Zahlen des Statistischen Bundesamtes.
Muster sowie NEUE Vertriebs- iNnzi i i
Quelle: Bundesverband der Deutschen StiBwarenindustrie e. V. el nz'ga rtlg ka ra mel I Ig

und Produkt-Konzepte anfordern:

26 info@californiaraisins.de ohne Zusatzstoffe




§G Produktion Halberzeugnisse

Produktion von Kakao- u. Schokoladenhalberzeugnissen 2021

(Verdnderung zum Vorjahr in %)

Menge in 1.000 t

Gesamt  536,8 I +11,0%
Kakaomasse [ NG 177 .2 +34,5%
Kakaopulver ohne Zucker 140,8 N 13,7%
Schokoladeniiberzugsmasse | NENERNIEIEGEGEGEGEGE 151 -4,1% [l

Wert in Euro

Gesamt  625,2 |+0,2%
Kakaomasse |GG 1703 Mio. +6,3%
Kakaopulver chne Zucker 92,9 Mio. £27,7%
Schokoladeniiberzugsmasse -7.4% N
"I"i Redaktionelle Pressenutzung frei - jede andere kommerzielle Nutzung ist untersagt.
|ﬂ|l BDSI Quelle: BDSI auf der Grundlage der Zahlen des Statistischen Bundesamtes.

Quelle: Bundesverband der Deutschen StBwarenindustrie e. V.
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Stérken Sie Ihr Geschaft mit unseren Lésungen:

Mit unseren nachhaltigen und konzeptionell
durchdachten Verpackungslésungen glanzt lhre
Marke am POS. Lassen Sie sich inspirieren!

q VAN GENECHTEN PACKAGING

IHRE SUSSWAREN
PERFEKT IN SZENE
GESETZT

Faltschachteln
Formverpackungen Vfu l

Runddosen — u”“‘ﬂidﬁ @L"
Promotion- und %t‘{?
Saisonverpackungen

POS Displays

MAGIC
IN THE MAKING

Tel: +32 14 40 36 40 Il sales@vangenechten.com || www.vangenechten.com
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Produktion von Zuckerwaren 2021

(Verdnderung zum Vorjahr in %)

Gesamt

Dragées ohne Schokodragées
Gummibonbons u. Gelee-Erzeugn.
Husten- Kréuterbonbons
Hartkaramellen, auch gefiillt
Weichkaramellen

Komprimate

Andere Zuckerw., auch Marzipanw.

Gesamt

Dragées ohne Schokodragées
Gummibonbons u. Gelee-Erzeugn.
Husten- Krduterbonbons
Hartkaramellen, auch gefiillt
Weichkaramellen

Komprimate

Andere Zuckerw., auch Marzipanw.

L]
I!!l“ BDS|

Menge in 1.000 t

622,7

| ELR

| EEN)
44,6

| [

12,2

B 500

Wert in Euro

1.602,2 Mio.

[ 93,9 Mio.

[l 35,0 Mio.
136,6 Mio.
I 1741 Mio.
90,5 Mio.

I 30,5 Mio.

841,6 Mio.

B +8.2%
+4,9%
391,2 N +12,8%
-5,0%
P +9,0%
|o,0%
H+3,5%

W+33%
E13,5%
6%

Redaktionelle Pressenutzung frei - jede andere kommerzielle Nutzung ist untersagt.
Quelle: BDSI auf der Grundlage der Zahlen des Statistischen Bundesamtes.

: | DACHSER

Quelle: Bundesverband der Deutschen SuBwarenindustrie e. V.

DACHSER

Intelligent Logistics

Ganz nach lhrem Geschmack.

Food Logistics

Europaweit vernetzt.

Von ultrafrisch bis ambient bietet
DACHSER Food Logistics branchen-
individuelle Logistiklésungen fiir jeden
Bedarf. Durch unsere Mitgliedschaft
im European Food Network profitieren
Sie von einer flachendeckenden Présenz
in 34 Landern Europas. Wir bieten Ihnen
standardisierte, temperaturgefihrte
Transportdienstleistungen im plusgradigen
Bereich fur alle SendungsgroBen.

DACHSER Food Logistics

Als Partner fir lhre gesamte Supply
Chain stehen wir lhnen auch im Bereich
Contract Logistics mit einem umfassenden
Serviceangebot zur Seite.

DACHSER SE e Regional Head Office
foodlogistics@dachser.com
european-foodnetwork.com

dachser.de
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Produktion von Feinen Backwaren 2021

(Verdnderung zum Vorjahr in %)

Gesamt

Kndckebrot

Zwieback, gerostetes Brot u.a.
Leb-, Honigkuchen

Kakaoh. Kekse u. dhnl. Kleingeback
Kekse u. dhnl. Kleingeback, gefiillt
Waffeln unter 10% Wassergeh.

Gesamt

Knackebrot

Zwieback, gerdstetes Brot u.a.
Leb-, Honigkuchen

Kakaoh. Kekse u. ahnl. Kleingeback
Kekse u. dhnl. Kleingeback, gefiillt
Waffeln unter 10% Wassergeh.

l"i
I!JII BDSI

Menge in 1.000 t

751,4
46,0
14,6
84,5
285,3
1 201,5
119,5

Wert in Euro

2.222,8 Mio.
138,7 Mio.
40,6 Mio.
250,5 Mio.
760,4 Mio.
613,7 Mio.
418,9 Mio.

-2,7%

-82%

-11,0% [N

-23% I

-1,9% I

-6,6% [l
+6,4%

-1,2%
-73% Il
-7,0% Il
-2,6%
Jo.0%
-4,1% Ml
I +5,0%

Redaktionelle Pressenutzung frei - jede andere kommerzielle Nutzung ist untersagt.
Quelle: BDSI auf der Grundlage der Zahlen des Statistischen Bundesamtes.

Quelle: Bundesverband der Deutschen StiBwarenindustrie e. V.

Verpackungsideen

Unsere Verpackungen schutzen Ihr Produkt und die Umwelt!

s >



SG Produktion Snacks

L] L]
Produktion von Knabberartikeln 2021
(Verdnderung zum Vorjahr in %)
L3
Menge in 1.000 t
Gesamt 365,4 2,8% I
Kartoffelchips und -sticks 119,3 -5,8% Il
NuBmischungen 134,2 -6,3% [l
Kekse u. &. Kleingeback, nicht gesiit 37,2 -0,8%]
Extrudierte oder expandierte Erzeugn. 74,7 I +8,9%
Wert in Euro
Gesamt 1.652,9 Mio. -3,4% i
Kartoffelchips und -sticks 429,8 Mio. -3,6% Ml
NuBmischungen 823,3 Mio. -7.0% Il
Kekse u. 4. Kleingebick, nicht gesiiRt 111,6 Mio. B+2.7%
Extrudierte oder expandierte Erzeugn. 279,3 Mio. +6,8%
'l"ii Redaktionelle Pressenutzung frei - jede andere kommerzielle Nutzung ist untersagt.
lhil BDSI Quelle: BDSI auf der Grundlage der Zahlen des Statistischen Bundesamtes.

Quelle: Bundesverband der Deutschen SiiBwarenindustrie e. V.

34

Alles auf einen Blick:
Vom Hersteller bis zur
Vermarktung am POS

All at a glance:
From manufacturers to
marketing at the POS

top aktuell.

up-to-date.

o
A
L]

wsf/w.sg-netwo‘rk.org G it | \ info@sg-network.org




S§G SiiBwaren-Export

Ausfuhr von SiiBwaren gesamt 2021

(Verdnderung zum Vorjahr in %)

SiiBwaren gesamt
Schokoladewaren

Kakao- und Schokoladenhalberz.
Kakaohaltige Lebensmittelzuber.
Zuckerwaren

Feine Backwaren

Knabberartikel

Speiseeis

Rohmassen

SiiBwaren gesamt
Schokoladewaren

Kakao- und Schokoladenhalberz.
Kakaohaltige Lebensmittelzuber.
Zuckerwaren

Feine Backwaren

Knabberartikel

Speiseeis

Rohmassen

»
“"Ii Redaktionelle Pressenutzung frei - jede andere kommerzielle Nutzung ist untersagt.
Ih‘l BDS| Quelle: BDSI auf der Grundlage der Zahlen des Statistischen Bundesamtes.

Menge in 1.000 t

Wert in Euro

9.211,7 Mio.
I - 45,1 Mio.
[ 403,7 Mio.
B 1 1699 Mio.
1.315,8 Mio.
505,8 Mio.
I 527,1 Mio.

43,2 Mio.

0 +5,9%

B+2,7%
N+1,9%
1+0,9%

-6,3% [l

-1,6%]

B +7,8%
0 +6,1%

0 +5,8%
0 +6,9%
-5,9%

Jo.o%

07-2022
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Quelle: Bundesverband der Deutschen StiBwarenindustrie e. V.

StiBwaren-Export §G;

Hauptabnehmerldander von SiiBwaren

Menge

in Tonnen

Wert in
1.000 Euro

T 2 Jvenann,

Menge
in Tonnen

Wert in
1.000 Euro | Menge Wert

Ausfuhr von StiBwaren gesamt ~ 2.233.948 8.548.708 2.366.120 9.211.714 5,9 7.8
Ausfuhr in EU gesamt 1.632.582 5.944.229 1.731.087 6.425.447 6,0 8,1
Frankreich 239.425 913.277 233.931 921.233 -2,3 0,9
Polen 188.751 705.863 208.943 792.221 10,7 12,2
Niederlande 230.421 710.423 234.128 754.396 1,6 6,2
Osterreich 155.092 644.620 162.752 682.201 4,9 5,8
Belgien 169.006 565.460 200.882 666.304 189 17,8
Italien 142.806 515.447 154.792 557.414 8,4 8,1
Spanien 78.889 268.505 88.501 306.228 12,2 14,0
Tschechische Republik 60.451 229.071 60.311 242.264 -0,2 5,8
Rumanien 55.610 194.027 58.244 209.870 4,7 8,2
Schweden 48.265 187.458 50.149 204.409 51 9,0
Danemark 45.497 198.242 43.418 189.618 —-4,6 -4,4
Ungarn 41.799 142.399 45.495 158.558 88 11,3
Portugal 26.800 95.816 28.026 100.711 4,6 51
Kroatien 23.576 90.709 24.288 96.144 3,0 6,0
Slowakei 23.503 83.665 25.178 92.065 7,1 10,0
Bulgarien 17.466 70.571 17.968 81.475 29 155
Griechenland 18.237 58.738 20.872 71967 14,4 225
Finnland 19.079 72.557 17.668 69.657 -74 -4,0
Irland 13.631 55.395 15.827 66.288 16,1 19,7
Slowenien 12.940 52.248 13.869 58.247 72 11,5
Litauen 9.522 33.681 11.840 41.414 24,3 23,0
Luxemburg 3.949 23.345 4.253 23.077 7,7 =11
Lettland 2.632 10.821 3.988 16.470 51,5 522
Estland 2.061 9.752 2.193 10.273 6,4 53
Zypern 2.471 8.488 2.209 8.719 -10,6 2,7
Malta 703 3.651 762 4.224 84 15,7
Ausfuhr in Drittlander gesamt 601.366 2.604.479 635.033 2.786.267 5,6 7,0
Vereinigtes Konigreich 185.543 757.822 177.578 705.357 -43 =69
USA 105.585 415.161 123.435 484.350 16,9 16,7
Schweiz 59.105 311.263 63.025 336.679 6,6 8,2
Russische Foderation 49.779 209.849 53.737 229.398 8,0 9.3
Australien 19.714 108.779 18.540 104.366 -6,0 -4,1
Kanada 16.675 73.857 17.703 87.501 6,2 185
Ukraine 11.021 43.636 13.504 57.689 22,5 32,2
Turkei 9.701 36.148 14.050 52.914 44,8 464
Republik Korea 16.983 64.423 12.924 49.495 -239 -23,2

Quelle: Bundesverband der Deutschen SiiBwarenindustrie e. V.
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§G SiiBwaren-Import StiBwaren-Import §G;

Hauptlieferlander von SiiBwaren

Einfuhr von SiiBwaren gesamt 2021 — — —
(Verﬁnderung zum Vorjahr in %) in Tonnen |1.000 Euro in Tonnen | 1.000 Euro | Menge Wert

Einfuhr von SiiBwaren gesamt  1.611.634 5.704.215 1.658.008 5.846.438 2,9 2,5

Einfuhr aus EU gesamt 1.350.167 4.569.430 1.384.786 4.738.160 2,6 3,7

Niederlande 389.576  1.318.572 364.939  1.220.119 -6,3 -7,5

Menge in 1.000 t Polen 228.052 841.222 249.801 907.136 9,5 7,8

Belgien 254.742 806.997 258.015 829.638 1,3 2,8

Italien 88.022 336.164 101.712 408.346 156 21,5

Frankreich 105.691 327.846 106.663 332.024 0,9 1,3

SiiBwaren gesamt 1.658,0 l +2,9% Osterreich 89.056 253.494 89.577 261.181 0,6 3,0
Schokoladewaren [N 308,3 -2,1% Spanien 45.992 119.855 51.224 149.691 11,4 249
K":::;’h:l'::’g Schokoladenhalber: l!o*;f% Dénemark 17.451 76.447 17.328 83619 -0, 94
Zuckerwaren NN 165.5 I 5.1% Schweden 22.569 67.003 24.231 78414 74 17,0

Feine Backwaren 290,1 J+17% Luxemburg 14.617 72.587 13.066 66.371 -10,6 -8,6
Knabberartikel 196,8 l+1,1% Ungarn 19.807 55.389 21.554 58.689 8,38 6,0
R ~ 0%-|+2-3% Kroatien 5629 41790 7431 55861 320 337

’ ' Tschechische Republik 11.403 48.755 12.333 50.471 8,2 3,5

Bulgarien 10.948 40.362 11.313 42.962 3.3 6,4

Irland 6.887 29.249 7.317 34.211 62 17,0

Slowakei 4.076 23.263 7.085 30.030 73,8 291

Griechenland 4178 20.435 5.947 29.224 42,3 43,0

Litauen 10.713 26.090 11.704 28.061 9.3 7,6

Wert in Euro Rumanien 5.069 19.556 5.588 21476 102 98

Slowenien 7.979 20.819 7.962 19985 -0,2 -40

Finnland 3.543 13.236 3.572 14.641 08 10,6

Portugal 2.175 5.829 4.317 10.556 98,5 81,1

SuBwaren gesamt  5.846,4 Mio. N +2,5% Lettland 1.913 4.106 1.850 4675 -3,3 139
Schokoladewaren 0.5% ||ﬂ — Estland 41 272 168 648 309,8 1382
e o = Zer R UYL AN
Zuckerwaren | < 2.0 Mio. W 5.0% Malta 1 3 2 17 1000 466,7

Feine Backwaren 888,7 Mio. .i4,4%

Knabbser:irsteil:iasl [ 414,9 Mio it .i"”gf’n = Einfuhr aus Drittlandern gesamt 261.467 1.134.785 273.222 1.108.278 4,5 -2;3
Rohimseen 015 Mio. G 1% : Schweiz 68.918  429.093 62.284  370.962 -9,6 -13,5
Vereinigtes Konigreich 31.713 146.488 28.511 111.329 -10,1 -24,0

Turkei 32.091 99.263 32.788 102.373 2,2 3,1

Cote d'Ivoire 13.075 27.892 26.755 88.667 104,6 217,9

Ghana 21.878 85.958 24.208 78.368 10,6 -8,8

Indonesien 9.876 45.013 14.293 59.184 44,7 31,5

I e ) o ) ) Volksrepublik China 7.307 30.390 7.795 37.276 6,7 22,7
| P e e Fusiche Foderar 12615 S 1175 3515 68 39
Ukraine 9.947 20.776 11.356 24.997 14,2 20,3

Quelle: Bundesverband der Deutschen SiiBwarenindustrie e.V. Quelle: Bundesverband der Deutschen SiiBwarenindustrie e. V.
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Anmerkung: inklusive , andere Dauerbackwaren”.

1,5
Die Umsatzzahl enthélt auch Handelsumsétze der produzierenden Unternehmen.

1,8
2,4
0,6

-0,9
-0,9
-1,9

Verand. in %

,00
257

2021
7

14.454.771
54.216

2.065.483
38.097

266.614

Sozialpolitische Daten der SiiBwarenindustrie

iebe ab 20 Beschéftigte)
Quelle: Bundesverband der Deutschen SiiBwarenindustrie e. V.

(Betr

und Gehaltssumme (1.000 Euro)

und Gehaltssumme

Beschéftigte im Durchschnitt
Umsatz je Beschéftigten in Euro
Umsatz je Euro Lohn und Gehalt

Lohn-

Lohn-
Betriebe im Durchschnitt

Umsatz (1.000 Euro)
je Beschéftigten in Euro

TS -
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SG Nielsen Saison

Weihnachten 2021

Weihnactsartikel- cw 35-51 2021

Absatz konv (in Mio.

Umsatz (in Mic. EUR) %-Ver. GESAMT) %-Ver.
LEH+DM 1.141,9 35 121.4 =157
Discounter gesamt 13 -4,4
Drogeriemaerkte 10,4 23
SM gross 36 04
SMKlein -89 -10,
VM insg. 53 3.8
Ostern 2022
Osterartikel - cw 3-15 2022
Umsatz (in Mio. EUR) %-Ver. AbsagEkS":R"dg'; Wio. %-Ver.
LEH+DM
Discounter gesamt
Drogeriemaerkte
SM gross
SM klein
VM insg.
44 © 2021 The Nielsen Company. Confidential and proprietary

Nielsen SiiBwarenmonitor SG

Entwicklung der Warenklassen 1. Halbjahr 2021

Wie ist die Umsatz- und Absatzentwicklung von Produkten tiber 2 Zeitraume?
LEH+DM - Letztes aufgelaufenes Jahr (YTD) - Woche bis 03/07/22

Absatz konv (in Mio.

Umsatz (in Mio. EUR) Y%-Ver. KG) %-Ver.
SUSSWAREN 858,6 -0 N
SCHOKOLADENWAREN 3.337.4 -35 [N
SALZIGE SNACKS 18755 -65 N
ZUCKERWAREN 1.179,6 SRl |
GEBAECK 911,9 -a6 [N

Land: Germany Warengruppe:M1315SR04 - SUESSWAREN
Vergleich mit Vorjahr Woche bis 04/07/21

Entwicklung der Vertriebsschienen 1. Halbjahr 2021

skeln sich die Produkte in verschiedenen Mérkten?
Jmsatzvs VJ (in Mio. EUR) - Letztes aufgelaufenes Jahr (YTD) - Woche bis 03/07/22

-300 -250 -200 -150 -100 -50 0 Abs. Ver. Umsatz vs VJ (in Mio. EUR)
SUSSWAREN L2508 |
SCHOKOLADENWAREN . T
SALZIGE SNACKS -91,7
ZUCKERWAREN
GEBAECK I
BVYM gross B YM Klein W SM gross SM klein H Discounter gesamt (incl. estim Non-coop data) M Drogeriemaerkte

LEH+DM-+Impuls+Tank.+KWH - YTD - Berichtsperiode bis
KW 26/2022 — MA basierend auf StiBwaren
© Nielsen
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